Podr cznik stosowania wspoélnego znaku
w ramach Narodowej Strategii spéjnoci 2007-2013

Idea wspodlnego znaku

Opracowanie i stosowanie wspoélnego znaku graficznego dla wszystkich programéw pomocowych
wspoffinansowanych z funduszy strukturalnych i Funduszu Spojno ci w latach 2007-2013 wynika
z zapisdw Strategii komunikacji Funduszy Europejskich na lata 2007-2013 okre laj cej
podstawowe zasady prowadzenia dziata informacyjnych i promocyjnych na potrzeby Narodowej
Strategii Spojno ci oraz wszystkich programdow operacyjnych, a tak e z Wytycznych Ministra
Rozwoju Regionalnego z dnia 13 sierpnia 2007 r. w zakresie informaciji i promocji wydanych na
podstawie ustawy z dnia 6 grudnia 2006 r. o zasadach prowadzenia polityki rozwoju (Dz. U. z
2006 r., nr 227, poz. 1658, z p6é n. zm.) w celu zapewnienia jednolito ci zasad prowadzenia
dziata informacyjnych i promocyjnych dotycz cych Funduszy Europejskich w Polsce.

Opracowanie zawartych w Strategii komunikacji zato e polityki informacyjnej, ktoérych cz

stanowi architektura wizualna Narodowej Strategii Spdjno ci, poprzedzone byto licznymi
spotkaniami i konsultacjami z przedstawicielami instytucji zarz dzaj cych regionalnymi i
krajowymi programami operacyjnymi, innych instytucji bior cych udziat w systemie wdra ania
Funduszy oraz wysokiej klasy specjalistami w dziedzinie brandingu narodowego, marketingu i
szeroko rozumianej komunikacji, a tak e analiz najlepszych europejskich praktyk w tym zakresie.

Jednymi z celéw wprowadzenia spojnego, jednolitego systemu wizualizacji w ramach Narodowej
Strategii Spojno ci jest podniesienie poziomu rozpoznawalno ci i identyfikacji Funduszy
Europejskich w réd spotecze stwa polskiego, budowanie ich to samo ci i d enie do
wykreowania silnej marki NSS, a przez to po rednio podniesienie poziomu i jako ci wiedzy ogétu
spolecze stwa na temat mo liwo ci wykorzystywania instrumentéw polityki spéjno ci Unii
Europejskiej.

Realizacja idei wspdlnego znaku w ramach Narodowej Strategii Spéjno ci wynika rownie z
analizy do wiadcze , jakie instytucje polskie nabyly, prowadz c dziatania informacyjne i
promocyjne po wi cone Narodowemu Planowi Rozwoju na lata 2004-2006. Owczesny brak
jednolitego systemu identyfikacji wizualnej stosowanej na potrzeby promocji funduszy
spowodowat, e opracowane zostato logo Narodowego Planu Rozwoju, a ponadto ka da
instytucja zarz dzaj ca programem operacyjnym opracowata wiasny system odr bnych znakéw
graficznych, symbolizuj cych dany program. W efekcie powstat system znakéw nie tworz cych
spojnej cato ci i kojarz cych si respondentom prowadzonych bada jako zestaw przypadkowo
zebranych znakoéw, z ktérych ka dy odnosi si do r6 nych, niezwi zanych ze sob przedsi wzi

Idea wspolnego znaku graficznego dla instrumentéw realizacji Narodowej Strategii Spojno ci jest
zatem tym bardziej zasadna, e w latach 2007-2013 komunikacja Funduszy Europejskich w
Polsce b dzie obejmowala a dwadzie cia jeden programéw pomocowych, w odrd nieniu od
okresu 2004-2006 kiedy programow byto tylko siedem.

Gtéwny znak marki i znaki towarzysz  ce

System wizualizacji Funduszy Europejskich w ramach Narodowe] Strategii Spéjno ci opiera si na
wspotistnieniu  dwoch  ci le okre lonych znakéw obowi zkowych oraz towarzysz cej im
odpowiedniej liczbie znakow uzupetniaj cych.

Zgodnie ze Strategi komunikacji Funduszy Europejskich na lata 2007-2013 wszystkie dziatania
informacyjne i promocyjne kierowane do grup docelowych wskazanych w Strategii musz
zawiera co najmniej obowi zkowy znak gtéwny marki - znak Narodowej Strategii Spéjno ci (trzy
pi cioramienne gwiazdy na niebieskim tle). W zale no ci od kontekstu przekazu mo na stosowa
formy uzupetniaj ce znaku marki z podpisem w logotypie: dla rozwoju Polski lub 2007-2013.

Natomiast w my | Rozporz dzenia Komisji (WE) nr 1828/2006 z dnia 8 grudnia 2006 r.
ustanawiaj cego szczegoOtowe zasady wykonania rozporz dzenia Rady (WE) nr 1083/2006
ustanawiaj cego przepisy og6lne dotycz ce EFRR, EFS oraz Funduszu Spéjno ci oraz
rozporz dzenia (WE) nr 1080/2006 Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie EFRR, wszelkie



dziatania komunikacyjne kierowane do grup docelowych musz by obowi zkowo oznaczone co
najmniej emblematem Unii Europejskiej (dwana cie zilotych pi cioramiennych gwiazd na
bt kitnym tle) z podpisem funduszu z ktérego realizowane jest dofinansowanie.

Ponadto, dwom znakom obowi zkowym towarzysz znaki uzupelniaj ce symbolizuj ce
odpowiedni region, instytucj zarz dzaj c , po rednicz ¢ lub wdra aj c .

Opis symboliczny gtéwnego znaku graficznego

Niebieskie tto symbolizuj ce uchylone okno z widokiem na niebo tworzy kadr przestrzeni, wiata,
w ktérym lec , wchodz pot czone gwiazdy. Symbolika gwiazd nawi zuje do flagi Unii
Europejskiej poprzez 6ty kolor jednej z nich oraz niebieski kolor tta. Nawi zuje rownie do flagi
Polski — poprzez kolor biaty i czerwony pozostatych dwoch gwiazd.

Charakter graficzny gwiazd nasuwa skojarzenia z postaciami
ludzi, wprowadzaj c tym samym w symbolik aspekt ludzki.

Pot czenie gwiazd symbolizuje zjawisko synergii, wspétpracy
ré6 nych czynnikéw, ktérych efekt jest wi kszy ni suma ich
oddzielnego dziatania. Symbolika gwiazd poprzez kolor méwi
réwnie o wspodlnocie Unii Europejskiej, jej sile i trwato ci.

Opis heraldyczny gtéwnego znaku graficznego

Na niebieskim tle trzy pi cioramienne gwiazdy dotykaj ce si

ramionami. U gory gwiazda w kolorze biatym, u dotu z lewej
strony gwiazda w kolorze ottym, u dotu z prawej strony gwiazda
w kolorze czerwonym. Gorne i dolne lewe ramiona gwiazdy
Oftej wykraczaj poza niebieskie tto. Goérne i dolne prawe
ramiona gwiazdy czerwonej s niewidoczne.

Oryginalno regionow

Spoéjny system wizualizacji programéw operacyjnych w ramach Funduszy Europejskich na lata
2007-2013 zostat skonstruowany w taki sposob, aby z jednej strony zapewni latw
rozpoznawalno Narodowej Strategii Spojno ci i instrumentdw jej realizacji oraz uniwersalno  w
skali catego kraju, przez architektur opart na znaku giéwnym, z drugiej za umo liwi regionom
polskim podkre lenie ich to samo ci, odr bno ci i oryginalno ci poprzez dodanie do znaku
gtébwnego istotnego elementu w formie znaku towarzysz cego.

Przedstawiciele regiondw sami decyduj , na podstawie strategii promocji wojewodztwa lub
praktyk w zakresie promocji wojewddztwa, jaki element graficzny b dzie stanowit znak
towarzysz cy znakowi gtéwnemu NSS, jaka b dzie jego forma oraz przestanie.

Godto czy herb wojewédztwa w znaku programu regi  onalnego?

Decyzja o tym, czy do celéw informacyjnych i promocyjnych regionalnego programu operacyjnego
zostanie wybrany herb lub godto wojewddztwa, nale y wyt cznie do instytucji zarz dzaj cej
regionalnym programem operacyjnym lub Zarz du Wojewddztwa.

Przyktad (zastosowanie herbu wojewodztwa):
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Przyktad (zastosowanie logo wojewodztwa):
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Przykfad (zastosowanie logo z logo instytucji zawieraj cym hasto promocyjne)
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Kolejno  znakéw

W zestawieniu ze znakami uzupetniaj cymi znak programu operacyjnego (regionalnego Ilub
horyzontalnego) znajduje si zawsze z lewej strony, natomiast emblemat Unii Europejskiej z
prawej strony. Znaki uzupelniaj ce (np.: herb lub godlo wojewddztwa, logo instytucii
po rednicz cej lub wdra aj cej) mog zosta umieszczone wyt cznie w przestrzeni pomi dzy
tymi znakami.

Zasada (program horyzontalny):
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Przykiad (program horyzontalny):
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Zasada (program regionalny):

Logo lub herb wojewédztwa,
znak lub znaki instytucii

Obowigzkowo: znak programu Obowigzkowo: emblemat UE
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Przykiad (program regionalny):
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Podpisywa znaki graficzne czy nie podpisywa  ?

Obowi zek podpisywania znakéw graficznych Narodowej Strategii Spojno ci oraz emblematu Unii
Europejskiej uzale niony jest od wielko ci materiatu informacyjnego lub promocyjnego.

Zgodnie z Rozporz dzeniem Komisji (WE) nr 1828/2006 z 8 grudnia 2006 r. obowi zek
stosowania odniesienia do wia ciwego funduszu (odpowiednio podpisu o tre ci: ,Europejski
Fundusz Spoteczny”, ,Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego”, ,Fundusz Spéjno ci”) nie ma
zastosowania wyt cznie w przypadku matych materiatow promocyjnych.

Tak sam zasad nale y przyj w przypadku stosowania logotypu (podpis o tre ci ,Narodowa
Strategia Spoéjno ci” lub odpowiednik wta ciwy dla danego programu operacyjnego) obok znaku
graficznego Narodowej Strategii Spéjno ci.

Przyktad (mate materiaty informacyjne i promocyjne):
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Ktéry znak wybra  ?

W przypadku obstugiwania wi cej ni jednego programu operacyjnego przez instytucj mo na
stosowa znak gtowny. Je li zakres tworzonego dokumentu lub publikacji jednoznacznie wskazuje
program operacyjny wéwczas zalecane jest stosowanie odpowiedniego znaku programu.

Ta sama zasada obowi zuje przy tworzeniu drukéw firmowych (wizytowki, papier firmowy,
koperty, prezentacja ppt).

Czy w przypadku gad etow wykonywanych z materiatéw tekstylnych, zwiaszc za
odzie y reklamowej istnieje mo liwo  umieszczania logo oraz flagi UE wyt  cznie
na wewn trznej wszywce. Byloby to nawi  zanie do praktyki stosowanej przez firmy
odzie owe, oznaczaj cych w ten sposéb swoje produkty bez konieczno Ci
nadrukowywania logo w du  ym formacie, jak zostato to przedstawione w Ksi dze
znaku?

W przypadku produkcji gad etow z materiatow tekstylnych, poprawnym jest umieszczenie logo oraz

flagi UE na wewn trznej wszywce, je li taki sposob zamieszczenia zapewni prawidiowe wypetnienie

obowi zkéw informacyjnych.



Projekt koszulki zamieszczony w Ksi dze Identyfikacji Wizualnej Narodowej Strategii Spojno ci

stanowi jedynie propozycj zamieszczania logotypu na tego typu materiatach promocyjnych,

natomiast kwestia wielko ci znaku i jego rozmieszczenie zale y od decyzji Instytucji Zarz dzaj cej.
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Hasta promocyjne

Rekomendowanym hastem dla programOw operacyjnych jest t czenie ze zwrotem dla rozwoju
np.:

Dla rozwoju Polski Wschodniej

Dla rozwoju Innowacyjnej Gospodarki

W przypadku PO KL hastem rekomendowanym pozostaje:

Cziowiek, najlepsza inwestycja

Znak Europejskiego Funduszu Spotecznego

Dopuszczalne jest stosowanie logo Europejskiego Funduszu Spotecznego do dziata
informacyjnych i promocyjnych Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki, jednak e jego stosowanie
musi by zgodne z kolejno ci znakéw opisan w pkt. 7. W tym przypadku nie stosuje si ju
podpisu funduszu pod flaga UE.

Animowane znaki graficzne

Znak graficzny oraz logotyp Narodowej Strategii Spojno ci nie zawsze musz pozostawa
statyczny. Istnieje mo liwo  stworzenia i odtwarzania animowanej wersji znaku graficznego i
logotypu NSS w przypadku np.: banneréw internetowych lub filméw wideo, pod warunkiem e po
wprowadzeniu elementéw animowanych znak graficzny i logotyp powr6c do wita ciwej formy
statycznej i efekt ten b dzie wyra nie widoczny.

Animacji mo e podlega zaréwno sam znak graficzny (np.: gwiazdy w ruchu) lub logotyp
Narodowej Strategii Spdjno ci oraz odpowiednio logotyp danego programu operacyjnego
(poszczegodlne litery lub stowa w ruchu), jak rownie oba te elementy jednocze nie.

Kolorystka dla poszczegdlnych programow

System identyfikacji wizualnej w ramach Narodowej Strategii Spdjno ci wprowadza ci le
okre lon palet kolorystyczn dedykowan konkretnemu programowi operacyjnemu.

Przestrzeganie palety kolorystycznej jest obowi zkowe w ramach horyzontalnych programéw
operacyjnych. W przypadku programéw regionalnych stosowanie okre lonej palety kolorystycznej
jest wyt cznie rekomendowane, gdy dzialania komunikacyjne po wi cone regionalnym
programom operacyjnym uwzgl dniaj réwnie wytyczne zawarte w regionalnych strategiach
komunikacji.

Stosowanie ustalonej palety kolorystycznej nie powinno ogranicza si wyt cznie do
podstawowych materiatéw informacyjnych i promocyjnych jak np.: druki firmowe, okladki
publikacji. Rekomendowane jest, aby linia kolorystyczna dla danego programu operacyjnego byta
przestrzegana rownie w przypadku drobnych materiatbw promocyjnych jak np.: kalendarze,
gad ety, itp.

Druki firmowe i materiaty promocyjne

Zamieszczone w rozdziale 3 i 4 przyktady drukéw firmowych ( wizytéwek, papieréw firmowych,
kopert itd.)oraz materialtdw promocyjnych (dtugopisy, kubeczki, koszulki itd.) s przyktadami
umieszczania znaku na tego typu materiatach. Propozycje te nie s wi ce do stosowania.
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Dopuszczalne jest produkowanie gad etow wg. wtasnego pomystu. W przypadku horyzontalnych
programéw operacyjnych nale y stosowa kolor dedykowany poszczegélnemu programowi.
Spos6b  zamieszczenia znakébw musi  zapewni  prawidiowe wypetnienie obowi zkow
informacyjnych.

Kontakt

Wszystkich dodatkowych informacji nt. stosowania Ksi gi Identyfikacji Wizualnej udziela
Departament Informacji i Promocji MRR.

Telefon: (022) 461-39-61
Faks: (022) 461-35-78
E-mail: promocja@mrr.gov.pl



